
El voto
de los bots
producción de apoyo político con cuentas automatizadas
en #YoVotoMM



El 19% de la conversación de #YoVotoMM fue producida por bots. 
Más de 7400 cuentas automatizadas fueron programadas para generar una tendencia en redes 
sociales a favor del Gobierno.

El episodio “caricia significativa” expuso a la 
opinión pública una dinámica de intervención en 
redes sociales que ya ha sido utilizada en elec-
ciones anteriores pero que no había adquirido 
masividad y repercusión como un episodio local. 

En este informe vamos a profundizar el análisis 
sobre el uso de cuentas automatizadas de apoyo 
a la fórmula de Mauricio Macri y Miguel Ángel 
Pichetto en la previa de las PASO.  Se torna nece-
sario este abordaje a partir de identificar que la 
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Introducción

participación de bots que salió a la luz constituye 
solo una pequeña porción de la actividad total 
que se produjo con cuentas automatizadas en 
#YoVotoMM. El objetivo es analizar la conversación 
producida bajo ese hashtag, identificar qué 
cuentas son reales y cuáles automatizadas y 
contribuir a la identificación de prácticas de 
comunicación política digital que simulan 
corrientes de adhesión política y que desvirtúan 
el espacio público democrático.



El 4 agosto el presidente Mauricio Macri anunció en su cuenta de Twitter una acción de campaña para 
el día 8 de agosto por la cual se invitaba a los militantes de Juntos por el Cambio a expresar su apoyo 
a la fórmula oficialista utilizando el hashtag #YoVotoMM. 

Pero ese día,  antes del acto de cierre de campaña en Vicente López, saltó a la vista de los usuarios de Twitter 
una serie  de tweets “incoherentes” que utilizaban el hashtag y que rápidamente fueron identificados 
como producto de mecanismos automatizados.

Estos bots tenían como función generar tweets 
automáticamente a partir de otros tweets reales 
a favor del gobierno que eran utilizados como 
base1. Estas cuentas fueron descubiertas rápida-
mente pero el resto de la actividad del hashtag se 
produjo normalmente sin cuestionamientos 
adicionales.

Como veremos en este informe las cuentas que fueron descubiertas como bots son un porcentaje ínfimo 
del total de bots intervinientes en la iniciativa convocada desde la Campaña de Juntos por el Cambio, 
siendo la mayoría cuentas que han intervenido previamente y que siguen activas hasta el día de hoy.
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1 Puede verse aquí un recorrido de las explicaciones posibles para el episodio: https://www.infobae.com/tecno/2019/08/09/satisface-a-mauri-
cio-caricia-significativa-y-otras-frases-insolitas-viralizadas-en-twitter-abrieron-un-debate-sobre-los-bots-en-campana/



1. Bots El 12.9% de las cuentas que participaron de #YoVotoMM fueron bots. 

Con el objetivo de identificar el volumen y la profundidad de la participación de cuentas automatizadas 
en la acción convocada desde Juntos por el Cambio para su cierre de campaña en las PASO 2019, analizamos 
un dataset de más de 240.000 tweets y 57.625 cuentas que utilizaron el hashtag #YoVotoMM entre el 4 
y el 14 de agosto 2. 

Con el objetivo de establecer la probabilidad de cada cuenta de ser un bot, analizamos cada una de ellas 
a través de un algoritmo que revisó la foto del perfil, el usuario, la fecha de creación de la cuenta, la 
biografía, la aplicación utilizada para publicar y los últimos 100 tweets de cada usuario. A partir de este 
análisis atribuimos probabilidades de que una cuenta sea un bot entre 1 y 5, correspondiendo cada categoría 
a un 20% de probabilidades. Las cuentas que consideramos definitivamente bots son solo aquellas que 
nuestro algoritmo calificó como con una probabilidad de 5 sobre 5, es decir que tienen entre el 80 y el 
100% de probabilidad de ser una cuenta automatizada. La precisión de esta metodología es del 93,8%.

A partir del análisis de las cuentas que utilizaron el hashtag #YoVotoMM en Twitter detectamos que un 
12,9% de las ellas son bots.  Un 0,76%  fueron suspendidas luego de su participación en la generación de 
la tendencia. El restante 86,3% corresponde a usuarios reales. Esto implica que participaron más de 
7.400 cuentas automatizadas sobre un total de 57.625 cuentas analizadas.

Dentro del 0,76% se encuentran las cuentas que 
saltaron a la vista por twittear contenidos 
incoherentes y que claramente también eran 
cuentas automatizadas. Al ingresar hoy al bot 
@lavonnesmythor1 puede verse así:
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Cuentas participantes
 en #YoVotoMM

Porcentaje de cuentas reales, bots
o suspendidas*

Reales

Bots

Eliminadas o suspendidas*

GRÁFICO 1

2 El análisis comienza desde el día que Mauricio Macri tweetea convocando a utilizar el hashtag y se extiende más allá del día 8 con el objetivo 
de monitorear si las cuentas dejan de existir, son identificadas como bots por Twitter o si presentan algún otro tipo de actividad y de qué temas 

participan en caso de seguir activas.

12.92

86.3

0.760.76



No todo bot “nace malo”. La automatización de perfiles se utiliza en Twitter para fines diversos y no 
necesariamente vinculados a la producción de mensajes políticos automatizados o a la generación de 
interacciones artificiales para otras cuentas. Es por eso que construimos un dataset de control con el 
mismo volumen de tweets producidos durante el mismo periodo de tiempo con el objetivo de identificar 
qué porcentaje de bots participan de una conversación aleatoria de Twitter.

En este grupo de control encontramos una participación de cuentas automatizadas del 6.3%. Es decir 
que la conversación de #YoVotoMM, con un 13% de bots contiene un 100% más de cuentas automatizadas 
que una conversación aleatoria en Twitter. Esto quiere decir que hay un proceso de automatización 
construido específicamente para aumentar el volumen de importancia de la conversación organizada 
en torno al hashtag #YoVotoMM.

En el siguiente gráfico vemos la 
comunidad de cuentas participantes 
de la conversación de #YoVotoMM 
distribuidas alrededor de los nodos 
(cuentas) de mayor importancia. 
Cada punto corresponde a un usuario, 
el color está definido por su probabilidad 
de ser bot (1. verde claro, 2. verde 
oscuro, 3. amarillo, 4. naranja y 5. 
rojo) y el tamaño del punto está 
definido por su importancia dentro de 
la comunidad, siendo más importante 
quien más retweets recibe. En el 
centro están las cuentas oficiales y 
hacia afuera las cuentas que las 
retweetean. Los puntos rojos son 
bots, los puntos naranja tienen una 
probabilidad de ser bot de entre el 60 
y el 80% y los puntos en distintas 
intensidades de verde son cuentas 
reales.
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Comunidad de Bots

Bot bueno, bot malo

A diferencia de este pequeño porcentaje de cuentas que ya no están activas, ese casi 13% de bots que 
detectamos a través de este análisis siguen hasta el día de hoy en actividad3.

3 Entre la generación del dataset analizado y el cierre de este informe Twitter fue avanzando en la restricción de cuentas que nuestro estudio 
detectó como bots. Sin embargo la restricción de cuentas con actividad automatizada es claramente deficitaria y el mayor porcentaje de ellas 

sigue activa. Mucha participaron de las últimas tendencias instaladas desde el oficialismo (#FraudeK y #24AYoVoy), actividad que será 
abordada en un estudio complementario.



19% de la actividad del hashtag #YoVotoMM fue generada por Bots.

Hasta aquí vimos la cantidad de cuentas automatizadas que participaron de #YoVotoMM, veamos 
ahora qué actividad generaron.

De los más de 240.000 tweets que analizamos en #YoVotoMM un 18.78% fueron producidos por cuentas 
automatizadas. Es decir que casi el 19% del volumen de la conversación fue producido por bots.

Si comparamos la cantidad de cuentas con la actividad que generaron, podemos visualizar un primer 
nivel de concentración de la conversación en pocas manos. El 13% de las cuentas totales fueron bots 
y produjeron el 19% del volumen total. En nuestro dataset de control la proporción entre cuentas y 
volumen de la conversación generado se mantiene mucho más estable: la relación fue 6% de bots 
produciendo el 7% de la conversación.

Además vemos una gran concentración general, el 10% de las cuentas produjeron el 61% del volumen 
total de la conversación. Esto puede visualizarse con mayor profundidad siguiendo el Gráfico 4. 
Mostramos allí una división del total de usuarios intervinientes en deciles. Cada columna corresponde 
al 10% de los usuarios, ordenados por la intensidad de la participación, siendo la Columna 1 la que 
muestra la actividad del 10% de usuarios más activos. 

Allí podemos ver que el 61% de los tweets de #YoVotoMM fue producido por el 10% de las cuentas. 
Esto da un promedio de 25 tweets por cuenta en el 10% más activo, mientras que el 50% de las 
cuentas tienen un promedio de un tweet por cuenta.

Este alto nivel de concentración está motorizado por la actividad de las cuentas bots, que representan 
el 22% de las cuentas con mayor actividad. Vemos aquí como la presencia de cuentas automatizadas 
es más importante allí donde el nivel de actividad es más alto.
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2. Tweets

Conversación
#YoVotoMM
Tuits producidos por cuentas reales,
bots o suspendidas*

Reales

Bots

Eliminadas o suspendidas*

GRÁFICO 3
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Cantidad de bots según nivel de actividad
GRÁFICO 5

Usuarios con 0-20% de probabilidad de ser bots
Usuarios con 40-60% de probabilidad de ser bots
Usuarios con 80-100% de probabilidad de ser bots Usuarios eliminados o suspendidos

Usuarios con 60-80% de probabilidad de ser bots
Usuarios con 20-40% de probabilidad de ser bots

En el Gráfico siguiente  volvemos a desagregar los usuarios en deciles y vemos en cada columna la 
cantidad de cuentas intervinientes y su probabilidad de ser un bot. Sobre un total de 5.762 cuentas 
correspondiente a cada decil, 1.133 son bots en el primer decil (19,6%) y otras 1.270  (22%) tienen 
entre un 60 y 80% de posibilidades de serlo. 
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Concentración de Tuits                                                             El 10% de las cuentas produjeron el 61% de los tuits.
Dentro de ese 10%, el 22% de los tuits fueron hechos por bots.

GRÁFICO 4

Tuits de cuentas reales

Tuits de Bots

Tuits de cuentas eliminadas o suspendidas*
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3. Relaciones: un trabajo en equipo

Si bien el descubrimiento de un bot expone de manera directa la existencia de un proceso organizado 
que interviene en la discusión pública de Twitter, es importante destacar que las cuentas automatizadas 
son solo una parte de una organización que cuenta con otras piezas. A las cuentas bot deben sumarse 
trolls, cuentas de usuarios reales gestionadas por Call Centers y cuentas de usuarios reales que realizan 
acciones coordinadas con todos estos actores. 

Este conjunto de cuentas y procesos intervienen de manera coordinada en la conversación pública con 
tres objetivos: 1. construir una escena de apoyo a un espacio político; 2. darle la mayor difusión posible 
a las posiciones partidarias; 3. ocupar un lugar enunciativo en el espacio público mediatizado que 
habilite la participación de ciudadanos reales identificados con esos enunciados.

Al analizar qué tipo de actividad -y en qué dirección- realizaron las cuentas automatizadas, podemos 
empezar a delinear el uso específico que se le está dando a partir de su programación.

Veamos entonces qué tipo de actividad realizaron los trolls que hemos identificado en este informe.

Lo que vemos aquí son las 20 cuentas que recibieron 
mayor cantidad de retweets de las cuentas 
automatizadas. Entre los más retweeteados 
por los bots se combinan cuentas oficiales de 
funcionarios públicos como @mauriciomacri, 
@mariuvidal y @elisacarrio, trolls y cuentas de 
personas reales.

Este patrón se sostiene incluso entre las 100 
cuentas más retweeteadas, que no mostramos 
aquí por una cuestión de espacio, pero que 
fueron revisadas manualmente. Todos ellos son 
perfiles con actividad de fuerte apoyo al gobierno 
nacional.

20 cuentas más retuiteadas por bots



Si sacamos las cuentas de funcionarios públicos, entre las 20 cuentas más retweeteadas por los bots 
encontramos cuentas que se dedican casi exclusivamente a tweetear a favor del gobierno. A diferencia 
de los bots, que tienen muy pocos seguidores, 18 de esas 20 tienen más de 7.000 seguidores cada 
una. Esto marca una división de tareas: los bots son cuentas de apoyo a estas otras cuentas de mayor 
jerarquía en la organización.
 
Al revisar la nube de las palabras más utilizadas por estos perfiles queda claro cuál es la actividad a 
la que se dedican las cuentas asistidas a través de bots.

Los bots que participaron de #YoVotoMM fueron 
creados en distintos momentos pero todos ellos 
trabajan de manera constante en la instalación y 
propagación de contenidos que favorecen al 
gobierno de Mauricio Macri. Aunque las cuentas 
del episodio “caricia significativa” fueron descubiertas 
y suspendidas, este conjunto de cuentas que 
supera ampliamente en número a aquellas, sigue  
trabajando hasta el día de hoy. 
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La actividad principal de los bots de #YoVotoMM 
es asistir a las cuentas principales constituidas por 
personas reales, trolls y funcionarios o referentes 
políticos del espacio Juntos por el Cambio. Su 
acción principal para esa asistencia es el retweet. 
Entre las 100 cuentas bot que más actividad 
tuvieron el promedio de retweets respecto de su 
actividad total es de 96%. 

Tuits por hora según probabilidad de ser bot
GRÁFICO 6
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4 User Generated Content es una denominación utilizada en Marketing Digital para referirse al contenido generado por usuario, en contraposición 
a los generados por las marcas o instituciones. Se utiliza de dos maneras: Campañas de UGC que tienen por objetivo instar a los usuarios a produ-
cir contenidos ligados a determinada marca y subirlos a las redes o sitios webs; y Fake UGC es un tipo de contenido que simula estar hecho por 
un usuario real y que suele usarse para campañas con objetivos de viralización. Un ejemplo en el ámbito de la política de este tipo de contenidos 
son los audios de whatsapp que circulan habitualmente en nuestro país, en los que se hacen lecturas de la coyuntura o en los que se difunden 
datos secretos sobre el devenir del gobierno o la oposición a partir de fuentes cercanas como el amigo de un amigo que trabaja en determinado 
ministerio. En este caso referido a Twitter hablamos concretamente de flyers producidos sin herramientas profesionales que simulan estar 

hechos por usuarios de a pie.

Siguiendo el Gráfico 6 veamos en detalle qué pasaba el día 8 de agosto. El volumen de actividad de los 
bots y las cuentas reales es prácticamente el mismo en el comienzo y hasta las 17hs.  A partir de las 
18hs. vemos el crecimiento generalizado de la participación y vemos cómo se despega la actividad de 
las cuentas reales de las cuentas automatizadas. El detalle a seguir es la actividad de las cuentas 
automatizadas acompañando la de las cuentas reales. Allí se ve un mecanismo automatizado 
mediante el cual un conjunto de cuentas produce contenidos y otro conjunto de cuentas automatizadas 
va atrás a generarle mayor nivel de interacción.

Además, tiene los siguientes objetivos secundarios: darle mayor volumen a una conversación y ayudar 
a generar tendencias en Twitter; difundir contenidos previamente producidos (fake UGC4); dar mayor 
llegada a los tweets de cuentas troll o asociadas.

El trabajo en equipo supone entonces una división de tareas en las que los bots asisten a las cuentas 
principales y en forma secundaria publican contenidos de campaña. 

Como los peones en el ajedrez los bots son sacrificables.   Ese sacrificio toma en este caso la siguiente 
forma: un bot no publica contenidos como su actividad principal (un grupo minoritario puede hacerlo 
pero lo central es lo que un conjunto muy voluminoso de bots puede hacer, su valor está en la masividad) 
y por lo tanto no atrae seguidores (¿qué interés hay en seguir una cuenta que solo réplica contenidos de 
otros?). 

En el camino la ganancia es cumplir su objetivo de asistencia a las cuentas de mayor rango. Lo que 
importa es el apoyo que le brindan a otras cuentas que podrán ganar mayor visibilidad frente a sus 
propios seguidores y los círculos de relaciones cercanos a través de tweets que obtuvieron un 
nivel alto de interacción producido en una parte importante a través de bots.

Este rol que describimos con el acento puesto en la cuestión técnica tiene también un objetivo político 
-comunicacional central: generar de cara a la ciudadanía una sensación de aceptación y extensión de 
las ideas que un colectivo político representa. La dinámica completa es la de la validación social de una 
posición política particular.
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Esto nos permite identificar que los bots tienen una función principal y algunas secundarias. 
Su principal objetivo es sumarle interacciones a los tweets de las cuentas principales con el 
objetivo de mejorar la potencialidad de llegada de cada una de esas cuentas, aportando a que 
los tweets de las cuentas a las que asisten queden mejor posicionados. Esto también supone 
“engordar” el número de interacciones que un tercero puede ver en cada uno de esos tweets, 
con el objetivo de generar la sensación de un volumen de participación superior al real.



4. Algunos casos particulares

Bots de última hora

Bots detectados por twitter

Para finalizar veamos algunas particularidades que encontramos en el camino del armado de este informe:

El mismo 8 de agosto fueron creadas 109 cuentas que participaron de la conversación. El promedio de 
creación de cuentas que luego participaron de #YoVotoMM durante la semana previa fue de 31 cuentas por 
día. De las 109 creadas el mismo día 73 son clasificadas como bots por nuestro algoritmo. Es decir que el 
porcentaje de bots en las cuentas creadas durante el mismo día trepa de 13% a 67%.

Varias de estas 73  cuentas ya han sido restringidas temporalmente por Twitter. Esto se debe a que la 
capacidad de la plataforma de actuar sobre estas cuentas está íntimamente relacionada con la inmediatez 
entre la creación de cuentas y su uso intensivo.

Si revisamos las cuentas creadas desde la convocatoria el día 4 de agosto hasta el día 8 encontramos que 
participaron de la conversación #YoVotoMM 281 cuentas creadas en esos 4 días.  187 de ellas son clasi-
ficadas como bots por nuestro algoritmo. Es decir que el 66% de las cuentas creadas en ese período 
que participaron de #YoVotoMM son cuentas automatizadas.

Además de las cuentas que ya señalamos como 
cuentas suspendidas al inicio de este informe, en 
los días que pasaron entre el armado del dataset y 
la publicación encontramos que algunas cuentas 
que identificamos como bots vienen siendo 
suspendidas o restringidas por Twitter.
Algunos ejemplos:
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Bot mal configurado

@Martina12202857 es una cuenta identificada como bot por nuestro algoritmo a la que le indicaron 
que retweetee algunos tweets random que contengan #YoVotoMM, lo que no le indicaron fue de qué 
fecha debían ser, esa sea tal vez la razón de que haya ido a buscar tweets del 2015 e incluso del 2011 
que utilizaban el mismo hashtag.
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Conclusiones

La participación de bots en la conversación motorizada desde la campaña oficial de Mauricio Macri ha sido 
extensa y profunda: Un 12,9% de las cuentas analizadas corresponden a bots. Identificamos un total de 
7.477 cuentas automatizadas, que constituyen un verdadero ejército de cuentas de apoyo a cuentas 
gestionadas por personas reales (entre los que hay trolls, cuentas personales de militantes de a pie y 
funcionarios). Por otra parte, el 18,78% del volumen de la conversación fue producido por esos bots, siendo 
una distorsión profunda en una conversación de este nivel de importancia.

Juntos por el Cambio negó tener participación en el episodio “caricia significativa” a través de un tweet en el 
que afirmó: “No los publicamos nosotros y no sabemos quién fue. Pero seguro fue alguien a quien le 
molesta el apoyo genuino de los argentinos a Mauricio”. En este informe hemos encontrado un conjunto 
mucho más amplio de cuentas automatizadas y mostrado que sus acciones no solo están en línea con los 
temas de conversación que el oficialismo busca instalar sino que están coordinados con otras cuentas 
favorables al gobierno, entre las que se encuentran incluso cuentas de funcionarios públicos.

Los bots forman parte de una organización coordinada que articula diversos roles. Identificamos en este 
informe una dinámica en la que el rol principal de las cuentas automatizadas es el de dar apoyo a cuentas 
que tienen a su vez la función de generar y poner en circulación contenidos de apoyo a las líneas discursivas 
del gobierno nacional. También logramos identificar que estas cuentas bot solo intervienen en conversaciones 
que respaldan al gobierno de Mauricio Macri.

Creemos central poder reflexionar sobre las motivaciones de la utilización de este tipo de organización que 
incluye una cantidad significativa de cuentas automatizadas. 

Suele señalarse la incapacidad de este tipo de estrategias de influir en un resultado electoral, y si bien eso 
es cierto si lo tomamos de manera aislada, llegar a esa conclusión por una vía técnica, haciendo foco en la 
incapacidad de las acciones automatizadas de producir efectivamente un alcance significativo sobre el 
público objetivo, parece dejar varias aristas afuera y creemos debe ser repensado desde otros ángulos.

Si lo central fuese la necesidad de generar mayor nivel de interacciones y llegada, para un espacio político 
como el de Cambiemos que cuenta con recursos lo más fácil sería hacerlo a través de publicidad. No lo hace 
de ese modo porque el objetivo primordial de estas acciones no es responder a necesidades particulares 
de la dinámica de las redes sociales y sus algoritmos, ni simplemente instalar un tema de agenda sino anclar 
un mensaje político sobre la creencia de que en las redes sociales quienes se expresan son los ciudadanos 
de a pie.  Lo que la publicidad no te da es un dispositivo de enunciación como el que da mostrar a un conjunto 
de usuarios tweeteando a tu favor.

El valor central de esta iniciativa reside entonces en que sea producido por miles de ciudadanos comunes. Ese 
lugar enunciativo no es “comprable” de manera directa, solo puede realizarse con una organización política 
grande y bien coordinada. Y el único escenario en el que se puede recrear ese relato de adhesión política en 
las redes sociales es tener un ejército de bots. 

El factor técnico es condición de posibilidad de esta escenificación. La organización de perfiles tiene como 
objetivo intermedio producir una tendencia en Twitter, y habilitar el proceso de retroalimentación con 
medios tradicionales y digitales que permiten lograr llegada a los perfiles de usuarios que no son orgánicos 
del espacio político. Esta búsqueda de la instalación de una tendencia es importante también en la disputa 
por definir los temas de los que se habla y la orientación de esa conversación. 
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Corpus y método de analisis

Pero ningún ejército de bots tiene un impacto directo sobre la decisión del electorado ni aun logrando instalar 
un tema en Twitter o logrando que los bots pasen desapercibidos. El punto es que la utilización de cuentas 
automatizadas en coordinación con cuentas troll y cuentas reales tiene por objetivo la escenificación de 
un apoyo popular a la fórmula oficialista en un contexto político-económico muy particular.

El procedimiento central al que apunta el bot es el de producir un efecto de sentido de comunidad que cobije, 
le dé cuerpo y habilite la validez pública de expresar el apoyo a Mauricio Macri entre sus simpatizantes. Todo 
dispositivo de construcción de colectivos políticos tiene en una de sus facetas este objetivo: construir una 
comunidad que habilite a otros a expresarse en el mismo sentido. El entramado de bots, trolls y cuentas 
reales organizadas lo que está diciendo es “somos un espacio político con apoyo popular”, “somos muchos 
los que apoyamos a Cambiemos”, “el apoyo a Cambiemos tiene validez social”, “tus conciudadanos también 
apoyan a Cambiemos”, “está bien que votes a Cambiemos”, “somos muchos”.

Esto se da en un contexto en el que el factor económico desarma apoyos políticos sostenidos en cuestiones 
superestructurales.  La producción de enunciados a favor de Juntos por el Cambio se encuentra con condicio-
nes mucho más dificultosas en su producción, dada la actual coyuntura del país. Anunciar públicamente el 
apoyo a Mauricio Macri hoy no se inscribe en las mismas construcciones de sentido que en el 2015 y 2017.  
Para validar esa posición es que se torna central una iniciativa como la convocada a través de #YoVotoMM y 
la Campaña de Juntos por el Cambio lo sabe. No fue la única en este mismo sentido durante las últimas 
semanas, allí también funciona la marcha del #24A y otras líneas argumentales sostenidas desde el oficialis-
mo que analizaremos en nuestros próximos informes.

Analizamos un total de 242.551 mil tweets que 
utilizaron el hashtag #YoVotoMM entre 4 de agosto 
y el 15 de agosto de 2019. El análisis central se 
focalizó en el día 8 de agosto pero utilizamos un 
periodo más amplio para monitorear el nivel de 
actividad de las cuentas bot antes y después del 
evento de cierre de Campaña de Juntos por el 
Cambio.
Participaron y analizamos 57.625 cuentas de 
Twitter. El objetivo principal fue identificar cuántas 
de las cuentas intervinientes en la conversación 
eran cuentas de usuarios reales, cuántas eran 
cuentas automatizadas y qué volumen de tweets 
produjeron cada una de esas cuentas.
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Para eso identificamos el total de las cuentas 
intervinientes y le atribuimos a cada una su 
probabilidad de ser una cuenta bot a través de un 
algoritmo que analizó un conjunto de variables de 
cada perfil (usuario, foto, biografía, fecha de creación 
de la cuenta, aplicación con la que se hizo la 
publicación de los tweets) y los últimos 100 
tweets de cada usuario. La precisión del método 
para identificar cuentas automatizadas es del 93.8%.
El dataset fue construido y analizado en R. Los 
gráficos fueron generados a través de Flourish y 
Gephi. Todo el trabajo fue realizado por SocialData, 
de Pez Comunicación.
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